


> INSIDE, UNA VIA DIRECTA DE COMUNICACION
CON LOS JOVENES

Hoy, podemos afirmar que Inside conoce mejor que nadie a su target. ;Como
lo logramos? Involucramos a nuestros lectores directamente en las ediciones,
asi les hablamos de lo que quieren saber y en el lenguaje que lo quieren saber
en cada edicion. Por eso, Inside es |a via directa de comunicacion con ellos y
una forma de conocerlos desde dentro.

LOS JOVENES HABLAN

Comunicarse con los jovenes solo se logra hablando a traves de ellos, por ello
contamos con jovenes en nuestro equipo y con un consejo editorial también
integrado por jovenes, quienes constantemente nos dicen qué quieren sabery
como lo quieren saber. Esto, unido a la experiencia acumulada, da como
resultado ediciones interesantes, visualmente atractivas y muy amigables.

\

#F .

-'““'f“1"|"j"1':"u"\i

ol

2> LOQUEQUIEREN SABER

mes a mes, entre otros temas, tendencias de la moda, tecnologia v lo que se
lanza en el mercado, personajes, eventos deportivos y sus protagonistas, “
medioambiente, cine y sus estrellas, destinos, sociedad, arte, novedades, . & -

musica y vida nocturna y social de Guatemala y quienes la frecuentan.

' - CIRCULACION

Inside cuenta con un tiraje
de 10 000 ejemplares
mensuales y una certera
distribucién para alcanzar
su grupo objetivo, a través
de estar presente en mas
de 90 lugares identificados
como sitios de encuentro
de los jovenes, y por medio
de suscripcidn.
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